aspetos comuns

a) Todos os patrocinadores tém direito a constar dos materiais de promocio
da campanha de publicidade multimeios a nivel nacional (outdoors, mupis,
redes sociais, imprensa, materiais impressos) exceto em televisio, uma vez
que se aplica a tarifa “publicidade institucional”.

b) Sao exibidos nos materiais por ordem crescente e com a dimensio em con-
formidade com cada uma das importancias de patrocinio.

observagdes
a) Possibilidade de patrocinio de espetaculos do Palco Setibal.

b) Disponibilidade para negociagio de contrapartidas, caso a caso.
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main sponsor

a) Destinado a duas empresas nio concorrenciais e tem o valor de 10.000,00
euros.

b) Visibilidade exclusiva na area do palco principal do evento, com a afixagao
de penddes ou bandeiras.

c) Colocacao do logo da empresa/instituicio em todos os materiais de comuni-
cacio de promogao e divulgacio do evento com a designacio MAIN SPON-
SOR.

d) Direito a colocar um acréscimo de bandeiras ou pendées na area institucio-
nal, ou outro tipo de acio de marketing direto negociado com a organizacio,
no dia da inauguracao oficial.

e) Colocagio de publicidade de 1 pagina no programa oficial do evento (pro-
grama impresso).

f) Direito a um stand principal na irea institucional para a promogao da marca
(9x3 metros).

g) Possibilidade de utilizacio de dois canais de promogio premium: ecrias do
palco principal do evento (atuagiao cabegas de cartaz durante os 16 dias) - 6
passagens/noite; Publicagao de spot publicitario com maximo de 3 minutos
no facebook do evento (200 mil pessoas média de audiéncia).

premium sponsor

a) E dividido pelo niimero de empresas de setores de atividade que manifestem
interesse. Pela especificidade deste tipo de patrocinio podem ser concorrenciais.

b) O valor é de 5.000,00 euros.
c) Direito a colocar bandeiras ou pendées Institucionais da marca no interior

do recinto do evento, durante os 16 dias de realizagao, exceto na zona do palco
principal.

d) Colocagao do logo da empresa/institui¢io em todos os materiais de comu-
nicagao de promocao e divulgacio do evento com a designacio PREMIUM
SPONSOR.

e) Colocagao de publicidade de 1/2 pagina no programa oficial do evento (pro-
grama impresso).

f) Direito a um stand principal na drea institucional para a promogao da marca
(6x3 metros).

g) Possibilidade de utilizacdo de dois canais de promogio premium: ecris do
palco principal do evento (atuacgio cabegas de cartaz durante os 16 dias) - 3
passagens/noite; Publicacio de spot publicitirio com maximo de 2 minutos no
facebook do evento (200 mil pessoas média de audiéncia).

official sponsor

a) E dividido pelo niimero de empresas de setores de atividade que manifestem
interesse e pela especificidade deste tipo de patrocinio podem ser concorrenciais.

b) O valor é de 2.500,00 euros.

c) Colocacio do logo da empresa/instituicio em todos os materiais de comu-

nicagao de promocao e divulgacio do evento com a designacio OFFICIAL
SPONSOR.

d) Direito a Y4 pagina de publicidade no programa oficial do evento (progra-
ma impresso).

e) Direito a efetuar acées de marketing direto em 2 dias (exceto inauguracio e
encerramento) no recinto do evento (exceto na zona do palco principal).

f) Direito a um stand principal na drea institucional para a promogao da marca
(3x3 metros).

g) Possibilidade de utilizacio em exclusivo de canal de promocao premium:
publicacio de imagem jpg da marca no facebook do evento (200 mil pessoas
média de audiéncia).



